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Virtual Destination Experience

_Esun formato audiovisual innovador vy disruptivo que muestra los mejores recursos para organizar

entos en tu destlno ‘de una forma personalizada, mteractlva Y experl""“'
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Virtual Destination Experience | ¢Quiénes somos?
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experience

Nace de 3 union de fuerzas de dos empresas con amplia experiencia en el sector MICE vy audiovisual.

MICE FORUMS

Conecta e inspirate para tus proximos eventos

Los encuentros one-to-one de referencia de la Industria
ibérica de Reuniones y Eventos, en los que se reunen
cualificados M&E planners de diferentes mercados emisores
con proveedores y destinos MICE de Espafia y Portugal.
Eventos exclusivos vy personalizados para establecer
relaciones comerciales de confianza.
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» lo ] o JE=EEE

Contenido inteligente para eventos inteligentes

Tu evento es un motor inagotable para generar
contenido. Aprovecha cada segundo para mostrar a tu
publico todo lo que desea. Antes, durante y después de
cada evento, la calidad de tus contenidos marcara La
diferencia. No te conformes con cualquier cosa, convierte
tu evento en un evento inteligente.
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® : destination
experience
¢Como lq vamos 3 hacer? i A .
V—Destmatudn Experlence NO es otro evento virtual.
. "w B

A traves de experlenaas—audlovusuales 0Nicas que lleguen al£erebro \ al corazon de

" la audiencia, tu destlno v tu publico vigjaran juntos en unt[vento exper’enual e

interactivo sin precedentes que/traspasara la pantalla a través de las emociones,

dejando un impacto perdurable gn el tiempo.
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,rar: Jé los elementos fundame taleS D313 M3 itener la atenuon vy el engagement Sera &
B 3ccion con [a-aydiencig;en todo, momento, 8 través de la plataforma del evento,
*“ . r%:‘i Jf‘|!|_Jf- E m era m g' of¥e] CC J[lur‘ (de \los representantes del Conventlon

Burec o , tipo Qu z Sobre tu destino, con (3 p05|b|l|dad
g 4 | ﬁ\e viajes, estancias y experiencias.
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Se trata de un formato moderno, fresco y dinérﬁico donde el
protagonista absoluto serd el destino. Para crearlo) Utlllza{emos
los siguientes fecursos fisicos y audiovisuales:

experience

12



\/irtua‘estination Experience | El formato: Elementos fisicos
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Virtual Destination Experience | El formato: Elementos fisicos 0
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Virtual Destination Experience | El formato: Elementos fisicos 0
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Presentador

de la comunicaci
clones y airigira el programa.



Virtual Destination Experience | ELl formato: Elementos fisicos m
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Embajador del destino

Proponemos la participacion de un personaje local famoso que sirva
de gancho para la audiencia y coma hiloe conductor. del programa.
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Virtual/Destination Experience | El formato: Recursos audiovisuales

destination
experience
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Proponemos la smulacfon d(::!as actividades parﬁicentlvos M3s exitos
representativas del destlno 3 modo de fam trip. L3 participacion de los asoua 0S
3 tu Convention Bureau es fundamental para transmitir sensaciones vy expérlenuas

de primera Mmano. )
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Virtual'Destination Experience | El formato: Recursos audiovisuales .0
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Plataforma de interaccion de audiencias

La participacion del publico como si estuviera’fisicamente en el evento es fundamental
para mantener su atencion en todo momento. Lo haremos a traves de diferentes
herramientas para la interaccion de la audiencia en tiempo real con los representantes
de tu destino: chat, sesion de preguntas y respuestas (Q&A) y un concurso tematico
para optar a premios otorgados por el Convention Bureau y sus asociados.
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EXperience de un vistazo

> proou

3 Pers! 9cion y v para t

L0 experiencial, engagement garantizaoc

> Interaccion oe (3 auadiencia con (oS representantes oe tu oesting
ke

* LIve Streaming 0e gran alcance

- Audiencia cualificada segun tu mercado objetivc

_ontenidos disponibles en plataformas on demand

-,

- Entrega de videos post evento. ?
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iberianmiceforums.com @iberianmiceforums.com
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